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当代消费心理下包装设计的趣味化表现
章顺凯

（阜阳师范学院 美术学院，安徽 阜阳 ２３６０４１）

［摘　要］当代消费语境下，人们的消费心理呈现出追求个性时尚、追求趣味幽默、求新求奇、渴望
心灵回归的特征。市场消费主体的复杂构成与消费心理特征，要求包装设计的趣味化表现必须以

当代消费心理为导向。就包装设计的趣味化表现手法而言，仿生设计容易设计出个性时尚的趣味

化形象，幽默趣味化的图形设计在营造欢快情景的同时给人以有趣的感官体验，新奇的版面设计可

以构建出生动有趣、形态多姿的版面效果，多功用结合设计能够使消费者获得更多的信息内涵与心

灵体验。产品的趣味化表现需依据具体产品具体分析，针对不同消费群体，同一产品也可以有多种

风格的包装形象。
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　　随着社会的不断发展，各种新工艺、新材料、新
形式、新结构、新形态的包装不断涌现。当代包装设

计离不开对消费心理的分析研究，将包装设计与消

费心理学相结合，能够为产品赢得更为广阔的市场。

消费心理学正是专门研究人们在生活消费、日常购

买行为中的心理活动规律及个性心理特征的科学。

趣味化的产品包装是指通过对包装的某一方面

如包装的形态、功能、色彩以及包装装潢背景和相关

故事的设计来吸引消费者，使消费者产生一定的共

鸣与快乐愉悦的审美体验。［１］从消费心理学的角度

分析，趣味化的包装设计易于营造一种轻松而有趣

的消费环境，使消费者在使用产品的过程中有愉悦

的体验。当代消费心理反映的是当代消费者的真实

需求，包装设计中的趣味化表现应符合当代人特有

的消费需求，深入研究并掌握当代各类消费者对产

品包装的趣味性形象的不同理解和需求，有助于设

计师为产品设计出当代消费者真正喜爱的包装形

象，进而促进商品的销售。本文拟结合当代消费心

理特征来探讨包装设计趣味化表现的一般方法。

　　一、当代社会消费心理的主要特点

对消费者消费心理的深入研究是包装设计趣味

化表现的关键。不同的产品包装形象会带给消费者

不同的心理感受，并因消费者的职业、地域、经济收

入、文化背景和年龄性格等方面的差异而呈现出不

同的特点。当代市场消费的主体构成主要是１９７０
年代至２０００年左右出生的中年人和青少年，他们覆
盖了今天从学校到职场的大部分社会成员，其消费

心理具有复杂、多变的特征。

１．个性时尚的消费心理
生活水平的不断提高和信息传播媒介的发达对

当代人的消费观念产生了巨大影响，当代人在日常

消费中越来越注重商品的个性和时尚，尤其是年轻

一代，个性、时尚的产品包装是他们在购买商品时需

要考虑的一个重要因素。

２．幽默趣味的消费心理
幽默是一种健康而富有人情味的心理需求，它

能营造轻松愉快的生活氛围，减轻心理的沉郁烦闷，

创造豁达开朗的人生境界，从而使人产生快乐。充
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满幽默趣味的设计能够激发人的快乐情绪，使得消

费者的消费过程充满乐趣。

３．求新求奇的消费心理
新奇即新颖奇特，多形容人们不常遇到的新事

物、新现象，它们具有特殊的吸引力。随着各种新技

术和新兴传播媒介的诞生，当代社会每时每刻都有

许多新奇事物产生。天生的猎奇心理使当代人对新

奇事物怀有强烈的期待，对于设计新颖、包装奇特的

商品尤为喜爱。不断求新求奇已成为当代人显著的

消费心理特征。

４．心灵回归的消费心理
“心灵回归”是指消费者在心理上有重新感知

曾经熟悉或体验过的生活的欲望。快节奏的生活给

当代人带来沉重的压力，人们需要寻找一种精神上

的寄托，而回溯美好回忆可以满足他们的这种需求，

使人们在心理上重温幸福美好的时光，从而创造心

灵回归的精神体验。［２］对于具有乡土气息和怀旧意

境的商品包装的钟爱，凸显出当代消费者的这种消

费心理。

　　二、当代消费心理下包装设计趣味

化表现的一般方法

　　市场消费主体会随着时间的推移而发生变化，
不同的消费主体有着不同的消费习惯和消费爱好。

优秀的包装设计要基于对目标消费群体消费心理的

准确把握并满足他们的审美需求。包装设计中的趣

味化表现主要通过生动有趣的包装形象刺激特定消

费群体追求个性、追求幽默趣味、求新求奇、渴望精

神回归的心理，并使之产生共鸣，进而促成购买行

为。某些同款产品可以根据不同群体的消费心理，

运用不同的趣味化设计，从而有多种包装形象，以期

更精准地抓住各类人群的消费心理，获得各层次消

费者喜爱。综合上述当代消费心理的诸多特征，当

代包装设计可采用以下几种趣味化表现方法。

１．仿生设计
仿生设计主要用在建筑设计和产品设计中，近

年来在包装设计中的应用也越来越多，并且取得了

很好的效果。当代包装设计中的仿生设计，是指设

计者模仿大自然中各种生物的特征进行仿生造型、

仿生结构、仿生色彩与仿生肌理等方面的设计。包

装设计中运用仿生手法比较容易获得趣味性的效

果，能为产品包装带来新鲜奇特的造型或逼真有趣

的色彩与肌理，使其看起来栩栩如生，惟妙惟肖，趣

味十足。［３］

运用仿生的表现手法来营造产品包装的趣味

感，主要是突出包装形象的生动、滑稽、可爱，形态仿

生是其主要表现方式。如图１所示的 Ｄｉｓｎｅｙ儿童
沐浴露包装设计，其瓶盖的造型模仿了米老鼠的形

态，生动活泼，趣味十足，非常契合儿童的心理特征。

对仿生对象的形态进行适度夸张变形，会取得很好

的效果，但不宜过于抽象。实际应用中，应针对商品

的目标消费群体选择特定的仿生对象，可以模仿现

实中的生物对象，也可模仿当代虚拟技术下诞生的

虚拟生物对象。当前盛行的某些充满趣味感的虚拟

生物对象本身就代表着个性时尚，以其为仿生对象

容易设计出个性时尚的趣味化包装形象。

图１　Ｄｉｓｎｅｙ儿童沐浴露包装设计

２．幽默趣味化的图形设计
在包装设计中，合理运用充满幽默趣味的图形

可以增加包装形象的趣味性。幽默趣味化的图形较

容易设计，相对于仿生手法应用起来更方便快捷，对

包装材质和造型要求不高，而且对包装设计的制作

成本没什么影响。在包装设计中，某些文字也可以

图形化，产生趣味化效果，而色彩需要结合一定的图

形来创造趣味化效果，所以在实际包装设计中，多数

情况下都是综合图形、文字、色彩的幽默趣味化设计

来表现包装形象的趣味性。此外，幽默趣味化的图

形可以应用于包装的局部，也可以应用于包装的整

体，整体应用较局部应用效果更突出。图形的幽默

趣味化设计一般有拟人化、卡通化、夸张变形、荒诞

搞怪、快乐情境营造等方法。图２为 ＦｚｅｒＶｉｌｐｕｒｉ品
牌的鲨鱼样式面包包装设计，包装上卡通化的鲨鱼

嘴图形形状无比可爱。这种没有浮夸累赘的趣味化

设计足以让人过目不忘，与内装产品的形象一起营

造出欢快有趣的情境，给人以幽默趣味的感官体验。

３．新奇的版面设计
商品包装在向消费者传达信息的同时还要能够
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图２　ＦｚｅｒＶｉｌｐｕｒｉ品牌的“鲨鱼”样式面包包装

吸引其注意力，甚至达到让人过目不忘的效果。新

奇的版面设计是对图形、文字与色彩等元素进行特

别的组合编排，以构建出生动有趣、形态多姿的版面

效果。图 ３为 Ｐｅｎｔａｗａｒｄｓ２００９年包装类金奖作
品———耳机包装，包装上的图形、文字、色彩与透明

部分的编排组合巧妙地构建出类似人的面部形象，

荒诞有趣，对于爱好新奇的当代消费者极具诱惑力。

在包装设计上巧妙运用新奇的版面设计不仅能够轻

松地向消费者传达出产品的相关信息，还可以促进

产品与消费者的情感互动［４］，让消费者体验到新

奇感。

图３　Ｐｅｎｔａｗａｒｄｓ２００９年包装类
金奖作品———耳机包装

４．多功用结合设计
多功用结合设计是指对某些产品的包装设计进

行功能延伸，使包装在完成包裹产品、传递产品信息

的功能之后还能为消费者提供更多的互动功用，以

提升包装的人性化内涵及使用过程的趣味性。相对

于其他趣味性表现手法，以多功用结合设计来提升

产品包装的趣味性有时不够直观，仅以包装的外在

形象难以充分向消费者传达出包装的意涵，一般会

在版面编排中用一定的文字或图形进行提示。通过

精心设计的附加功用一旦被消费者感知，他们就能

够获得非常有趣的互动体验。图４为日本设计大师
深泽直人所设计的茶包。该茶包设计得像个提线木

偶，被水浸泡之后膨胀起来，就会变成一个茶色木偶

人。摆弄这个小茶包，就像把玩提线木偶一样，从而

使人产生心灵回归般的美好体验。［５］

图４　深泽直人的茶包设计

　　三、结语

包装设计的影响因素比较复杂，其趣味化表现

需依据具体产品具体分析。同时，不同消费群体对

趣味化设计的接受程度也存在差异，当代消费者的

消费心理是进行趣味化表现的重要依据之一。结合

当代消费心理特征包装设计的趣味化表现方法，是

以人为本设计思想的体现，有助于我们设计出更宜

人的产品包装。
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