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［摘　要］茶是中国传统饮品的经典代表，印是中国传统文化艺术的精髓。将具有悠久历史渊源和
丰厚积淀的印文化艺术融入茶叶包装设计中，有利于展现民族文化、造就更高的附加值；弘扬人文

精神，成就设计时尚；增强视觉传达特征的直接性，实现视觉传达特征的寓意性，提升视觉传达特征

的竞争性；提升茶叶包装品牌形象，塑造独具中国韵味的企业形象。
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　　良好的包装设计具有诱导消费、提升产品品牌
价值、从而提高企业竞争力等多项功能。“精美的

包装讨人欢心，能吸引人自觉不自觉地接近它，赏识

它，最后去拥有它。”［１］所以，具有塑造产品品牌形

象作用的包装设计也日益得到大家的重视。

茶是中国最早发现的一种饮品。如今饮茶伴随

着中国源远流长的发展历史，已完全超越了解渴的

范畴，茶叶因茶文化而成为人们大量消费的商品。

品茶是一种欣赏生活、独具东方魅力的文化，“洁性

不可污，为饮涤烦尘”的高雅品茗境界，更是为现代

人所推崇。因此，茶叶包装设计应在实现其基本功

能的前提下，突出展现具有中国特色的茶文化品位，

而有效的设计手段是在设计中融合中国文化元素。

近年来，在平面设计领域屡放异彩的印文化艺术符

号也可以作为茶叶包装赖以汲取的中国文化元素。

考察中国印文化的历史可以发现，作为中国最具特

色的传统艺术精髓之一，印由初始的权力的凭信、防

伪的手段，发展为一种艺术文化，形成印文化符号，

成就了别具一格的东方美感和丰富的文化意涵，展

现出中国印文化艺术独有的魅力。将具有悠久历史

渊源和丰厚积淀的印文化融入茶叶包装设计，无疑

能使中国的茶叶包装设计在提升文化品位与展现民

族风采方面更胜一筹。

作为茶叶生产、消费与出口大国，中国如何展现

自己的茶文化特色，突出中国茶叶产品包装的形象，

确立具有民族品牌特征的茶叶包装风格，已成为生

产商、销售商和包装设计师们共同关注的课题。综

观目前的茶叶包装设计艺术，作品中自觉或不自觉

地大量融合了印文化艺术的语言，其中不乏优秀作

品。然而，学术界针对印文化在茶叶包装设计中应

用的讨论略显零散，以此专题进行论述的论文更是

鲜见。本文拟围绕该主题展开研究、抛砖引玉，以期

为茶叶包装设计艺术提供有益的启示与参考。

本文认为，茶叶包装设计与印文化的融合可以

在以下３个方面大有作为。

　　一、促进文化传承

传承建立在对本民族文化深层理解的基础上，

而非简单照搬古典。中国的茶叶包装要体现独特的

民族性，需要文化的传承延续，更需要超越创新。中

国的茶叶品牌要立足于国际销售市场，就要充分突

出包装中的民族文化底蕴，将一种精神渗透进去，使

一种神韵体现出来，创造出令人耳目一新的茶叶包

装设计作品。［２］

１．将印文化融入茶叶包装设计，有利于展现民
族文化，造就更高的附加值

随着历史的演进，中国印文化的应用层面不断

地延伸，并因其逐渐内化为深厚的民族文化涵养，且
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具有多元的面向而能呈现出不同的内涵和象征，历

久而弥新，成为极具东方意象的文化符号。近年来，

中国快速发展的茶叶市场商机无限，中国传统文化

对提升中国茶产品形象的作用也日益显现，中国印

文化的符号元素也因此被大量应用在茶叶包装艺术

设计作品当中。特别是中国的印文化符号承载着东

方文化的丰富内涵，能在视觉上具体呈现出东方文

化的意味，经过新旧元素的古今融合，中国的印文化

符号重新变幻出新样貌，可在茶叶的包装设计中展

现出由文化传承而造就更高的附加值。

２．将印文化融入茶叶包装设计，有利于弘扬人
文精神，成就设计时尚

中国印文化符号在现代潮流发展下，不但延续

了传统的文化精神，而且注入了新时代的人文精神，

将印文化融入茶叶包装设计，不仅可以塑造出东方

的生活风格和生活美学，更使得抽象的人文精神与

日常生活实现有机结合。中国印文化符号所带给人

们精神领域的意象，符合现代人追求人文精神的价

值取向，可成为设计应用中展现人文精神的东方文

化符号。在众多西方包装风格形式的市场上，这种

带有东方意味的中国印文化符号，能将东方文化具

体展现在茶叶包装设计的表现形式中，以增强茶叶

的商品形象魅力和价值，从而吸引消费者的关注，进

一步通过消费者去塑造出风格形象，达到以消费促

文化的功能。这既符合时代的文化潮流，也是一种

新兴的人文思维和设计时尚。

　　二、突出视觉传达特征

茶叶包装设计表达语言与其他平面设计相比，

具有一定的独特性。茶叶包装是一种视觉传达设

计，由于传达的方式、内容和媒体不同，现代茶叶包

装设计呈现出许多茶叶产品特有的形式特点和规

律，概括起来，主要体现为视觉传达特征的直接性、

寓意性和竞争性。展开茶叶包装设计与印文化多形

式、多层面的融合对突出视觉传达特征具有重要

作用。

１．将印文化融入茶叶包装设计，能增强视觉传
达特征的直接性

包装设计兼具保护产品与刺激消费的双重功

能。包装设计作为商品的外在附加物，其主要目的

是让消费者正确而快速地了解产品的内容。在商品

市场高度集中的条件下，由于时间与空间上的原因，

包装设计不可能也不必要传达更多的东西。现代茶

叶包装设计受时代变化的影响，大多体现为一种简

洁明快的格调。

有鉴于此，茶叶包装设计可以融合具有东方文

化底蕴的中国印文化，运用其形式美法则进行茶叶

包装的设计。在视觉构成形式中借鉴印文化内蕴的

“结构相生”“布白相让”“计白当黑”等艺术理论与

表现手段，包装设计中运用印文化“留白”的形式美

处理手法和“有形有意”或“无形有意”表现技法，在

茶叶包装设计有限的空间中达到主题鲜明和重点突

出的目的，避免出现由过多地罗列与堆积而造成画

面杂乱无章、产生视觉困惑的情况。著名美学家朱

光潜曾对“空白”有这样精辟的论断：“无穷之意达

之以有尽之言，所以有许多意，尽在不言中。空白之

所以美，不仅在有尽之意，而尤在无穷之意。”［３］所

以，茶叶包装应借鉴与融合中国印文化的形式美法

则展开“空白”设计，赋予“空白”以无尽的生机。如

图１新红袍茶包装，该作品以篆印造型“红”突出设
计核心，综合文字与色彩的组合，所构成的风神流

动、庄重典雅的视觉效果饱含冲击力和感染力，表达

了中国茶叶包装设计的审美独特性。简洁而不简

单，是“质而实绮，癯而实腴”［４］，能有效增强茶叶包

装视觉传达特征的直接性。

图１　新红袍茶包装
２．将印文化融入茶叶包装设计，可实现视觉传

达特征的寓意性

品茶就是在品文化、品友情、品亲情。所以茶叶

包装需要导入有浓厚文化象征内涵的设计元素，以

增强它的寓意性。茶叶包装通过视觉表达上的一些

要素，能给消费者带来联想，引导消费者对包装内产

品性质的理解，激发消费者对产品价值的认识，增强

消费者对产品的亲近感、信任感，最终促使消费者对

产品产生购买的意愿。

中国的茶文化博大精深。追溯饮茶的历史，无

论是帝王将相还是文人墨客多与饮茶有着不解之

缘，特别是其品茗期间的意境，更是被吟风咏月的文

·２０１·
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人雅士所渲染。而有着同样历史文化积淀的中国印

文化，在悠久的历史传承下，通过它的各种用途已承

载着沉甸甸的象征意义。如古代帝王的印玺具有尊

贵、至高无上及皇室继承的传统象征；帝王授印给臣

子时，印是权力的象征；普通民众在商业往来中使用

它时，印是信用、诚信的象征；文人书画家用它时，印

是艺术的象征。印所拥有的千年历史，则是中国传

统文化的象征。此外，由印面意象美和意境美所营

造的“虽不能至，心向往之”的高远格调，又赋予了

它引领观者步入自由梦想的空间，凭借想象的翅膀，

达到理想的境地。因此，包装设计师可以透过印文

化外在的特征与内在的意蕴，将其作为茶叶包装设

计的视觉元素，并依据印文化在使用传统方面所具

有的象征性，来诠释其在茶叶包装设计中的寓意性。

这不仅可以强化茶叶包装内在的实质美，更能展现

出茶叶包装外在的形式美。因此，若能将茶叶包装

与印文化的内蕴相融合，借由印文化艺术元素提供

视觉联想，透过作品启发性和引导性的设计语言准

确传递茶叶品质与价值，则既可实现视觉传达特征

的寓意性，又可达到商业宣传的目的。

３．将印文化融入茶叶包装设计，能提升视觉传
达特征的竞争性

为了凸显中国茶叶产品的特征，茶叶包装设计

在版面构成设计中的图形、色彩可多采用与中国传

统文化艺术相关的元素。其中，中国印文化的印面

章法艺术就值得进一步的挖掘。如在印面上表现出

印文间的大小错落、疏密虚实、屈伸挪让、俯仰向背、

对称呼应、阴阳衬托、夸张变形等内在的章法都有浓

厚的造型属性。［４］茶叶包装的版面构成设计可直接

或间接地将印面章法艺术运用其中，而且这种在统

一原则下追求丰富变化的特点，正是印文化的秉赋。

实践证明，印文化内蕴的形式美章法与平面设计中

的画面构成技法有着许多相通的地方，因此，它与现

代平面设计有很好的契合度。版面构成通过融合印

文化元素，可充分发挥印文化独特的造型属性所传

达出的视觉要素的强度，既能展现出茶叶包装的民

族风格，又可以让包装设计作品脱颖而出，使之更具

市场竞争力。

茶叶包装设计除了要有富有创意的版面设计形

式外，还需要有画龙点睛的装饰。而在这方面中国

印文化的钤印艺术最值得借鉴。钤印艺术作为中国

书画不可或缺的组成部分，不论是其写意的奔放不

羁、水墨的深沉梦幻，还是工笔的细腻唯美，只要加

以红色钤印的点缀，画面顿觉稳定、严谨而又不失活

跃生动之感。因此，一幅没有印章的作品不能算是

完整的作品，一幅好的作品没有一方好的印章作点

睛之笔，同样是一种遗憾。［６］由此可见，红色的方寸

艺术在画面中所形成的视觉艺术美，及其表现出的

视觉强度与辩识度都是不可替代的，特别是其中的

迎首章、押角章、肖形印等闲章外形轮廓自然而多

变。如图２的正山堂茶包装版面设计，作品以水墨
笔触和书法为底纹渲染版面氛围，重点文字“精品”

与“茶”采用肖形入印，透过印文化符号里的文字和

意象，突出产品的主要特色，所形成的画面“点睛”

效果更是灵动无比。所以，在版面装饰设计中通过

巧妙的古今融合，既能有效地传达茶叶包装产品的

基本信息，又能作为装饰元素增强视觉形象的记忆

度，直接提升茶叶包装产品在货架上的竞争性。

图２　正山堂茶包装版面设计

　　三、展现茶叶品牌形象

茶叶的品牌形象设计与具有民族特色的中国印

文化相融合，不但可以体现出中国茶叶的文化内涵，

而且可以在茶叶包装的形式中塑造出独具中国韵味

的企业形象。

品牌形象设计与中国印文化的古今融合，不是

简单地将印面的文字进行组合设计，这样只能使设

计作品显得平庸和单调。它必须在了解汉字的意义

和构成法则的基础上，融合中国印文化以形传神、以

形表意的形式美特点，把它内在的精神转化为有形

的物象，将之运用到现代品牌标志设计中，以设计出

好的作品。此外，品牌形象设计融合印文化，应讲求

色彩的明快，装饰风格的简约、明确、自然，达到一种

单纯而又典雅的设计格调［５］，从而表达出中国传统

美学中老庄美学思想，这是茶包装美的最高形态。

因此，将中国印文化的审美思想贯穿于整个茶叶包

·３０１·
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装设计装饰过程中，是一种以民族文化艺术为基础

进行古今融合设计模式。特别是在品牌标志的设计

与创意方面的融合运用，能更有效地传递出茶叶包

装设计整体表现形式的中国韵味，提升中国茶叶包

装的品牌形象，进而提高茶叶产品的附加值。图３
为福建武夷山茶的知名品牌“正山堂”的包装设计。

作为国内外畅销的红茶，该产品的标志设计充分吸

纳了中国印文化的形式美语言，以草书“山”为图形

元素的巧妙融入，成功地塑造了“正山堂”的品牌形

象，其传递给消费者的不仅是茶叶的产品特征，还有

浓厚的文化气息，极好地突出了“正山堂”茶叶的区

域文化特色。

图３　福建正山堂
标志是一种特殊的、具有象征性的大众传播标

记或图形符号。中国的印文化融合了文字与图形元

素，具有很强的符号特征。而这种符号的诸多元素

呈现出的独特性、跳动性，又能吸引消费者的视线，

凸显东方文化特有的审美形态，在一定条件下甚至

会超过语言文字。成功的品牌形象在视觉上具有鲜

明的标志性，茶叶包装设计从突出品牌形象的设计

角度出发，运用符号化的艺术表现形式最具有效性，

它可以达到强化视觉冲击的作用，成为近年来品牌

茶叶的标志性特征。品牌标志的符号化，用识别性

能良好的符号来浓缩画面信息几乎成为保证商品不

被淹没的唯一有效手段。如图４的标志就是运用中
国印文化符号设计而成的。作品在图形、色彩、字体

等局部形象上的融合，将茶的特点、品牌特征等都很

好地融入了茶叶标志设计当中。

好茶需要有一个好的标志，在当今激烈竞争的

市场环境中，一个成功的品牌标志被市场所赋予的

无形价值，使得商家们趋之若鹜。所以，茶叶的品牌

标志在包装的整体设计中占有举足轻重的地位。纵

观目前市场上高品质的茶叶产品，运用具有深厚文

化底蕴的印文化符号来凸显中国茶叶包装艺术的民

族风格与特点，已成为设计师们的共同设计导向，也

获得了市场的高度认同。

图４　福建中闽泰轩

　　四、结语

茶叶包装设计要展现出浓郁的中国韵味，就必

须将具有民族独特性的艺术元素糅合到设计风格

中。当代的中国茶叶包装设计要做到与国际化水乳

交融，既需要学习西方的先进设计理念，更需要立足

于民族传统文化艺术的创新表达。将印文化从形式

到内涵的精华元素加以提炼，有效地与国际包装设

计艺术的审美形式融为一体，能准确反映当代人的

内在精神追求，创造出具有独特中国风格的茶叶包

装设计作品，从而在国际茶叶市场上树立中国茶叶

品牌形象。因此，我们应在实践中通过不断的融合

与创新，探寻中国印文化元素与国际化包装设计交

融的方式，从而创造出富有中国文化意蕴的茶叶包

装设计作品。
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