
　 郑州轻工业学院学报（社会科学版）　２０１８年８月　第１９卷第４期　　　　　　　 　　　　　　　　　　
ＪＯＵＲＮＡＬＯＦＺＨＥＮＧＺＨＯＵＵＮＩＶＥＲＳＩＴＹＯＦＬＩＧＨＴＩＮＤＵＳＴＲＹ（ＳＯＣＩＡＬＳＣＩＥＮＣＥＥＤＩＴＩＯＮ）　Ｖｏｌ．１９Ｎｏ．４Ａｕｇ．２０１８

　　收稿日期：２０１８－０４－２９

基金项目：国家自然科学基金项目（Ｕ１５０４７０４）；教育部人文社会科学青年基金（１５ＹＪＣ６３０１２７）

作者简介：王千（１９７５—），女，河南省郑州市人，郑州大学副教授，经济学博士，管理学博士后，主要研究方向：虚拟经济与

管理；赵伟伟（１９９２—），女，河南省新乡市人，郑州大学硕士研究生，主要研究方向：虚拟经济。

引用格式：王千，赵伟伟．用户参与创新的动力与路径研究综述［Ｊ］．郑州轻工业学院学报
（社会科学版），２０１８，１９（４）：８１－８７．
中图分类号：Ｆ２７３．７　　文献标识码：Ａ
ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．１００９－３７２９．２０１８．０４．０１１
文章编号：１００９－３７２９（２０１８）０４－００８１－０７

用户参与创新的动力与路径研究综述
Ｓｕｍｍａｒｙｏｆｔｈｅｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅｍｏｔｉｖａｔｉｏｎａｎｄｐａｔｈｏｆｕｓｅｒｓ’ｐａｒｔｉｃｉｐａｔｉｏｎ
ｉｎｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ

关键词：

用户参与创新；

用户需求；

市场环境；

用户创新工具箱

王千，赵伟伟
ＷＡＮＧＱｉａｎ，ＺＨＡＯＷｅｉｗｅｉ

郑州大学 商学院，河南 郑州 ４５０００１

摘要：随着互联网的全面普及、体验经济时代的到来，以及市场竞争的日益加

剧，企业在开发新产品或增加新服务时，用户参与已经是个不容忽视的重要因

素。通过对目前学界关于用户参与创新的内涵、动力和路径的梳理发现：用户

参与创新是指用户为了满足自身需求或者获得相关利益，间接或者直接地与企

业合作开发新产品或新服务而提出创造性意见的行为。用户参与创新的内部

动力来自于用户，而外部动力来自于企业、外部环境等。用户参与创新的路径

因企业与用户类型不同而不同，有企业与领先用户合作、用户创新工具箱的使

用和服务行业特殊的用户参与创新等。在互联网时代，不论是制造业还是服务

业，用户在企业创新过程中都充当着非常重要的角色，因此企业必须对用户参

与给予高度重视，结合自身条件与所处的环境，秉承以人为本的理念，探索并开

辟适合本企业用户参与创新的新路径，充分利用群众智慧，推动企业技术创新

的快速发展。
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　　随着技术飞速变革和网络经济时代的到

来，激烈的市场竞争和复杂的生存环境使企业

愈发认识到创新的重要性，而用户需求的差异

化与信息的黏滞性又使企业单纯依靠技术人员

进行创新的模式无法跟上以用户为中心的市场

化趋势。有学者认为，目前的创新模式愈益显

示出其民主化倾向，用户参与创新已经成为企

业推动新一代信息技术与实体经济深度融合的

重要抓手和发展领域［１－２］。还有学者通过深入

细致的理论研究和实证研究，发现在很多行业

和领域中，企业不再是唯一的创新源，用户也是

创新系统中的重要构成部分，用户也是创新

者［３－４］。随着互联网的全面普及、体验经济时代

的到来，以及市场竞争的日益加剧，企业在开发

新产品或增加新服务时，用户参与已经成为一个

不容忽视的重要因素。本文拟通过对目前学界

关于用户参与创新的内涵、动力和路径的梳理，

总结已取得的成果，指出其存在的不足，明确其

未来研究的重点，以期深化该问题的研究，提升

企业技术创新能力，推动企业持续健康发展。

　　一、用户参与创新的内涵

关于用户参与创新的内涵，有很多学者给

出了自己的理解和界定。例如，吴贵生等［５］认

为，用户参与创新是指用户为了自己的使用目

的而提出的新设想，并对所使用的工具、材料、

设备、工艺和生产的产品进行改进；吴伟［６］认

为，用户参与创新包括直接的用户行为和间接

的用户精神两个层面，用户既可通过实际行动

参与创新，也可以通过提供信息参与创新；郑彤

彤［７］认为，用户参与创新是一种合作创新模式，

强调用户全方位参与和互动，用户和企业相辅

相成，共同创造价值；陈晓萍［８］认为，用户参与

创新，主要是指使用某一产品或服务的用户通

过企业提供的互动平台进行知识分享，依赖自

身和外部的知识、经验、技能对产品或服务提出

新的想法、进行渐进性的改进或根本性的改进

活动，以满足自身或有相同需要的用户。

综上所述，目前学界对于用户参与创新内

涵的界定虽然侧重点不同，但是都强调了用户

参与的重要性，并概括了用户参与创新的方式。

结合目前学界对用户参与创新内涵的界定，我

们认为，用户参与创新是指用户为了满足自身

需求或者获得相关利益，间接或者直接地与企

业合作开发新产品或新服务而提出创造性意见

的行为。

　　二、用户参与创新的动力

关于用户参与创新的动力，不同学者从不

同角度进行了探讨，概括起来，主要包括以下两

个方面。

１．由内部产生的直接动力

梳理相关研究文献发现，目前学界主要从

用户自身需求、用户特性、用户能力三个方面来

探讨这一主题。

（１）用户自身需求。Ｃ．Ｈｕｆｆｍａｎ等［９－１０］发

现，获取与自身需求相关的利益可促使用户参

与产品创新。张辉等［１１］指出，只有当用户可获

得一定的经济利益时，用户才愿意将自己掌握

的信息传递给企业，即通过参与产品创新来获

得礼券、折扣等优惠。

（２）用户特性。研究表明，用户特性对用

户群体的个体创造力会产生一定作用，包括兴

趣爱好、主动性、感知度等。用户独特的兴趣爱

好会使用户对某一领域的新事物感到新鲜，产

生强烈的好奇心，促使用户产生创新性思维。

李霞等［１２］在研究中发现，用户的主动性会对其

与企业的交互产生直接的影响，主动性高的用

户会积极地向企业表达自身的需求和想法，主

动性低的用户则可能没有那么大的激情去展示

自己的新想法。若用户感知度强，对产品的各

种性能较为敏感，当新产品开发出来时，这些感
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知度高的客户会优先关注新产品，并做出评价。

李霞等［１３］提出，领先用户相对于普通用户更愿

意参与到产品的创新或改造中，以期获取超前

的利润和创新的成就感。

（３）用户能力。研究表明，用户能力能够

体现个人综合素质的高低，而个人综合素质的

高低会直接影响到用户参与创新的能力。何国

正［１４］认为，与创新活动相关的用户能力包括知

识能力、沟通能力、创新能力和合作能力。樊银

芳［１５］指出，如果用户自身的知识水平不够、技

术有限或能力不足，那么企业就要花费精力、财

力对用户进行培训。由此可见，只有具备相应

创新能力的用户才会应邀或者主动参与到企业

的创新活动中，用户的综合能力越强，参与创新

的程度越高。

２．由外部产生的间接动力

现在的市场已由卖方市场转向买方市场，

企业间的竞争不断加剧，而用户的需求变化也

越来越快，因此企业必须提高对市场变化的应

变能力和对用户需求变化的创新能力［１６］。当

今时代已不是大规模批量生产的时代，而是个

性化定制的时代，这样的市场环境激励着企业

去了解用户的喜好，去迎合用户的需求［１７］。梳

理总结相关文献可以看出，目前学界认为，用户

参与创新由外部产生的间接动力主要来自于企

业、市场环境、国家政策三个方面。

一是企业。李随成等［１８］认为，当企业意识

到用户参与创新的重要性时，它们会积极挖掘

用户的特殊需求，并邀请用户与之共同创新。

吴伟［１６］认为，企业激励用户参与产品创新，主

要是基于这种参与能为产品创新绩效带来积极

影响：一方面，提高产品创新的效率。企业通过

引导用户参与，可以迅速并准确获取用户提供

的有用信息，及时地把握顾客偏好、获取新创

意，通过让用户参与测试，能避免重复试错，缩

短产品开发周期；另一方面，降低产品创新的成

本。由于存在黏着信息，企业与用户在进行信

息交流时会有某种程度的沟通障碍，导致时间

和精力的浪费，因此，用户参与创新在经济上是

具有合理性的，有效地降低了产品开发成本。

二是市场环境。近些年移动互联网的发展

和社交媒体的兴起，在服务业、制造业都催生了

企业商业模式的新一轮创新热潮，理论界也对

此展开了很多研究。刘丽辉［１７］分别从外在和

内在层面分析了市场和用户的变化：从外在层

面看，市场正在快速进入以消费者为中心的个

性化消费时代，用户更愿意选择“自己想要的

产品”而非“厂家愿意销售的产品”；从内在层

面看，随着物质生活水平的提高，人们更注重产

品的使用感，以获得心理上、精神上的满足。孙

黎等［１９］站在创新的视角，认为企业家之间的竞

争已不是销售额或价格的竞争，而是互联网思

维的开发模式与传统开发模式的较量。王

静［２０］认为，互联网的普及为用户参与企业创新

提供了无限的平台（如众创、众包、众筹平台

等），使得用户参与创新的深度与广度均得以

极大拓展。体验经济的到来是经济发展水平和

人类需求提高的必然结果，企业的用户创新意

识逐渐觉醒。

三是国家政策。郑彤彤［７］指出，政府通过

颁布政策法规，对用户参与创新进行鼓励、保

护，并给予相应的财政支持，这些政策法规对整

个市场走势和企业运营也具有积极的影响力和

引导作用。此外，学者们普遍认同，学术界提供

的理论上的支持，对用户创新的持续发展具有

深远意义，为用户成为一种活跃的、积极的、可

持续的创新源泉提供了有力的保证。

综上所述，用户参与创新的直接动力来自

于用户，而完成创新过程的关键在于用户的参

与，普通用户可能被企业以各种方式邀请参与

企业创新，而素质较高的领先用户则会主动地

参与企业的创新。用户参与创新的间接动力来
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自于用户以外的各个方面，企业对于技术、流

程、产品质量等的把控，还有市场环境和政策的

刺激作用都是促使用户参与创新的重要因素。

只有当直接动力与间接动力一起发挥作用时，

才会促使用户参与创新的真正实现。当然，随

着社会的发展，用户、企业和市场环境会不断地

发生变化，用户参与创新的动力也会因为这些

变化而改变。关于这方面的研究，大部分学者

是针对当前的形势进行的，而鲜有学者对未来

用户、企业和市场环境的形势变化进行预测。

因此，对于用户参与创新动力的认识还不够全

面、深入。国内学者可以结合我国国情解读国

家新政策，预测企业未来创新的新方向，探究其

用户参与创新的新动力。

　　三、用户参与创新的路径

国内外学者共同认为用户参与创新的路径

很多，不同的路径适合不同的行业领域。有学

者认为，用户创新的方式虽多样，但行之有效、

被越来越多的企业和用户接受的方式是企业与

领先用户的合作创新［２１］；也有学者认为，用户

创新工具箱的使用更有效率，不仅降低了设计

成本、缩短了产品研发周期，而且更好地满足了

用户需求［２２］。在理论界，大多数学者更关注制

造行业的用户参与创新，而对服务行业的关注

度相对较低，因此，不仅需要对企业与领先用户

合作创新和用户创新工具箱的使用进行梳理总

结，也需要对服务行业特殊的用户参与创新的

途径进行探讨。

１．企业与领先用户合作创新

Ｅ．Ｖ．Ｈｉｐｐｅｌ［２３］是提出领先用户概念的第

一人，他认为领先用户具有两个特征：一是先于

其他用户发现市场潮流趋势，二是可以从他们

提出的解决方案中获益。如果领先用户的超前

需求不能被满足，那么他们就会主动参与到企

业的创新过程中［２４］。由于普通用户几乎没有

兴趣和精力参与到产品创新中，而且大批用户

的参与会加重企业的负担，因此，企业需要对高

价值的用户（领先用户）进行吸纳，而识别领先

用户是做好用户创新工作的首要工作。

（１）识别领先用户。多数学者认为，应根

据用户特征来识别领先用户。例如，郑彤彤［７］

和吴伟［１６］提出，企业首先需要制定完善的领先

用户识别体系。关于识别领先用户的具体方

法，杨少华［２５］按照时间先后顺序阐述了领先用

户识别方法的发展历程：在早期，领先用户识别

先后有群体筛选法和金字塔法；随着互联网技

术的飞速发展，学者们开始采用一些网络研究

的方法，主要有网络志和众包这两种方法；近年

来，以Ｓ．Ｐａｊｏ等人为代表的一些国外学者开始

尝试将一些机器学习分类算法用于在线社区中

领先用户的识别，２０１６年Ｓ．Ｐａｊｏ等人又提出了

基于用户动态特征提取的在线创新社区领先用

户识别方法。

（２）与领先用户进行合作开发。郑彤彤［７］

和吴伟［１６］指出，与领先用户进行合作开发一般

分为需求采集、方案设计、原型开发、测试改进

四个阶段。首先，识别出领先用户之后，企业的

创新项目小组成员获取领先用户提供的需求信

息，然后根据需求信息并结合市场环境与发展

趋势进行分析，同时对领先用户提供的问题解

决方案进行评估。由于制造商更擅长具体的产

品开发和制造，因此产品原型开发主要是由制

造商来完成的，制造商只需在领先用户提供的

现有方案基础上进行改进，使其可以投入生产

即可，当然，领先用户也可以参与具体的设计工

作。当进行产品测试时，由于企业与用户的关

注点不同，双方可以进行合作测试，以更全面地

发现问题和提出更合理的改进方案。

２．用户创新工具箱的使用

制造商探寻并获得用户需求然后生产满足

用户需求产品的方法，不仅过程麻烦、效率低
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下、成本高昂，而且用户需求变化越来越快，企

业捕捉用户需求愈发困难，因此许多制造商现

在已经转变了发展策略，不再努力理解用户对

于产品事无巨细的需求，而是向用户提供用户

创新工具箱，用户利用工具箱设计出初始方案，

构建出产品原型，并根据具体情况对产品原型

进行试错、改进，直到满意为止［２６］。

（１）有效使用用户创新工具箱的条件。徐

哲等［２７］基于 Ｖ．Ｈｉｐｐｅｌ教授的研究成果，总结

出以下创新工具箱有效使用的五个必备条件：

其一，简单易学、界面友好。这样，用户就可以

用自己掌握的技术和语言来运用工具箱，而不

必再进行新的技术和语言的培训。其二，提供

标准化的模块和部件。这样，用户就不必浪费

时间和精力进行重复设计。其三，可以进行反

复试错，实现干中学。工具箱应能实现产品功

能模拟。第四，提供足够的空间，让用户有能力

做出自己想要的设计。用户自己设计的产品必

须在企业的生产能力范围内，因此工具箱必须

包含制造商的生产能力信息，这样双方才能进

行合作。其五，能实现用户设计语言的直接转

换并投入生产。

（２）企业使用用户创新工具箱的案例分

析。国内学者主要以海尔集团为研究对象。高

凯［２８］和武光等［２９］在研究中都关注到了海尔集

团针对互联网时代的特点进行了很多创造性的

改革，海尔利用全球网络在全球五大研发中心

搭建了一个全球资源整合平台，这些资源来源

于全球 １０万个专家学者、知名高校和科研组

织，这些顶尖资源会在这个平台上与企业进行

交流研讨。吴伟［１６］指出，海尔在国内最早进入

了智慧家庭领域，认为应该使用户根据自己的

生活方式与需求自主设计。在海尔推出的“我

的冰箱我设计”定制营销模式中，用户可以在

海尔电子商务平台上选择自己喜欢的颜色和需

要的部件来定制自己的冰箱。许庆瑞［３０］表示，

这一举措，不仅为海尔带来了巨大的收益，更使

海尔服务于用户的文化理念深入人心，进一步

提升了海尔的品牌形象。２０１６年，有微博粉丝

向海尔官微提出了能否出一款冰箱贴叫“冷

宫”的需求，海尔新媒体认为，用户这样的需求

非常珍贵，而且要保护这种主动性。具备一定

技术的用户根据微博留言，总结梳理出将近

５０００条有价值的构想和建议，联合数据机构分

析整个用户群体的大数据，根据用户年龄、层次

与购买力等，１天之内就设计出了这款冰箱的

工业设计图，并公布在网上，７天之内，根据收

集到的网友反馈意见继续改良，再运用３Ｄ打

印技术，这台冰箱就定制完成。现在海尔有一

款优家ＡＰＰ，用户在这个ＡＰＰ里可以自主地下

单，海尔有９家全自动化无人工厂，工厂里的每

个机器人头上的传感器会通过这个 ＡＰＰ将产

品的定制进程实时反馈给用户。吴敏一［３１］指

出，海尔优家 ＡＰＰ的诞生和发展，折射出了海

尔对用户需求的高度关注。

３．服务行业特殊的用户参与创新

服务业在世界经济发展中占据着越来越重

要的地位，在服务类行业，用户往往以特殊的方

式参与创新［３２］。关于用户参与服务创新的界

定，结合 Ｉ．Ａｌａｍ［３３］、Ｐ．Ｒ．Ｍａｇｎｕｓｓｏｎ［３４］和 Ａ．

Ｍａｒｉａｎｎｅ［３５］的研究，周冬梅等［３６］认为，企业采

用恰当的参与形式，在恰当的创新阶段引入恰

当程度的用户参与到服务创新过程中，即为用

户参与服务创新。在这个过程中，企业需要对

用户进行引导和培训，以使用户发挥最大的积

极性。服务行业用户参与创新的特殊之处在

于：服务型企业特点鲜明，用户群体具有较强的

针对性，针对某些特定用户群体的特定需求进

行创新是服务行业用户参与创新的关键。结合

相关文献，以餐饮业和培训业为例进行简单的

案例介绍。

众多用户在满足温饱之后追求高品质服
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务，餐饮业的佼佼者海底捞的火爆与其以用户

为中心的服务理念密不可分。站在创新的角

度，服务人员与用户的密切接触为用户参与创

新提供了便利渠道，用户的建议和反馈是企业

进行服务创新的思想源泉。

培训机构之间的竞争越来越体现在服务品

质的较量，有针对性的个性化培训是服务品质

的升华，基于学生不同的特征与学习需求，培训

机构针对每个学生制定的个性化培训方案都是

唯一的、独特的，在制定培训方案的过程中，学

生及其家长提出的需求即是在参与培训机构的

创新，在培训过程中，若培训方案达不到理想的

效果，学生及其家长应不断地向培训机构反馈，

培训机构则对此进行修正，直到满意为止。

综上所述，对于用户参与创新的路径的研

究需要具体问题具体分析，不能一概而论。对

于制造型企业，大部分选择与领先用户进行合

作创新。但领先用户毕竟占少数，因此让普通

用户也参与到企业的创新过程之中是未来发展

的新趋势和突破。用户创新工具箱的使用在国

外已相当成熟，国内除了几个有代表性的龙头

企业已在使用外，其他企业也应该加快培训普

通用户开发利用该工具箱的步伐。由于服务型

企业用户参与创新的特殊性，很多企业忽略了

用户参与创新，或对此不够重视，或对群体分类

不明确，导致做了许多无用功，而理论界对于用

户分类的讨论也较少，以用户为视角进行细致、

精确的分类是未来研究的方向。

　　四、结语

本文基于以消费者为中心的市场大环境，通

过借鉴国内外学者对用户参与创新的学术研究

成果，按照因果逻辑首先梳理了用户参与创新的

内涵与动力，然后结合实例介绍了用户参与创新

的路径。通过对以上内容的梳理发现，在互联网

时代，不论是制造业还是服务业，用户在企业创

新过程中都充当着非常重要的角色，因此企业对

用户参与创新必须给予高度重视，企业在认识到

用户参与创新的重要性的同时，还要结合自身条

件与所处的环境，秉承以人为本的理念，探索并

开辟适合用户参与本企业创新的路径。

社会在不断进步，时代在不断发展，用户、

企业、市场环境也或快或慢地在发生变化，因此

用户参与创新的动力与路径也不是一成不变

的，目前理论界有关该问题的研究还有一定的

时滞性和局限性。另外，大部分学者是从企业

的视角，通过分析已经成功运用用户参与创新

的企业，总结其成功的方法，关注用户参与创新

的路径。用户参与创新的动力是用户参与创新

的关键与突破口，应成为未来研究的重点。国

与国、企业与企业之间千差万别，我国学者应结

合我国的国情，高度重视用户参与创新的研究

成果及其应用，借助互联网，充分利用群众智

慧，以推动企业技术创新的快速发展。
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