
　　　　　　　　 　　　　　　　　　　　　　　　　　　 　　郑州轻工业学院学报（社会科学版）　２０２０年２月　第２１卷第１期
ＪＯＵＲＮＡＬＯＦＺＨＥＮＧＺＨＯＵＵＮＩＶＥＲＳＩＴＹＯＦＬＩＧＨＴＩＮＤＵＳＴＲＹ（ＳＯＣＩＡＬＳＣＩＥＮＣＥＥＤＩＴＩＯＮ）　Ｖｏｌ．２１Ｎｏ．１Ｆｅｂ．２０２０

　

　　［收稿日期］２０１９－１１－２３

［作者简介］许光明（１９７４—），女，山东省潍坊市人，上海市第二轻工业学校讲师，硕士，主要研究方向：设计艺术学。

引用格式：许光明．动画电影海报图形设计特点分析［Ｊ］．郑州轻工业学院学报（社会科学
版），２０２０，２１（１）：１０２－１０８．
中图分类号：Ｊ５３４．３　　文献标识码：Ａ
ＤＯＩ：１０．１２１８６／２０２０．０１．０１４
文章编号：１００９－３７２９（２０２０）０１－０１０２－０６

动画电影海报图形设计特点分析
———以１９９０年代以来的中美动画电影海报为例
Ａｎａｌｙｓｉｓｏｆｇｒａｐｈｉｃｄｅｓｉｇｎｆｅａｔｕｒｅｓｏｆａｎｉｍａｔｅｄｍｏｖｉｅｐｏｓｔｅｒｓ
—ＴａｋｅＣｈｉｎｅｓｅａｎｄＡｍｅｒｉｃａｎａｎｉｍａｔｅｄｍｏｖｉｅｐｏｓｔｅｒｆｒｏｍｔｈｅ１９９０ｓａｓａｎｅｘａｍｐｌｅ

关键词：

动画电影海报；

图形设计；

文化内涵；

动画角色；

商业价值

许光明
ＸＵＧｕａｎｇｍｉｎｇ

上海市第二轻工业学校 美术与信息教学部，上海 ２００１３５

摘要：动画电影海报作为推广动画电影的一种重要手段，越来越受到关注。通

过查阅文献，对中美动画电影海报中的图形设计进行分析与比较，发现优秀的

动画电影海报图形设计具有三个特点：一是追求独特新颖的艺术创意，用具有

独创性的图形达到深度传播的目的；二是注重文化内涵的表达，以形成本国动

画电影特色，从而体现动画艺术具有传播文化的功能；三是注重动画电影海报

中对动画角色的设计和宣传，旨在促进动画衍生品市场的繁荣发展，体现海报

设计的商业价值。
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许光明：动画电影海报图形设计特点分析

　　动画电影海报是宣传动画电影的重要手

段。作为一种艺术形式，动画电影海报具有独

特的视觉要素，图形、文字和色彩是动画电影海

报中十分重要且基本的视觉元素［１］。而在诸多

的视觉元素中，图形元素是最具有设计表现力

的。图形是指以传递信息、思想观念为目的的

说明性的图画形象，其有别于文字、语言，是一

种可以通过多种视觉媒介进行广泛传播的视觉

形式。海报中的图形不同于以创造美、反映社

会生活、表达作者情感为目的的美术、图案作

品，它具有很强的功能性，以传递信息为主要目

的，同时注重形式和内涵［２］。

从１９９０年代初开始，美国动画电影进入繁

荣阶段，诞生了一大批经典影片，对世界动画电

影产业产生了意义深远的影响和推动；而此时

我国动画电影创作在国际动画艺术界享有独树

一帜的“中国动画学派”美誉之后，相对于世界

动画发展略嫌滞后，其发展陷入了尴尬境地。

同时，我国有些动画电影海报存在设计简单化、

抄袭模仿严重、审美趣味不高的现象：有的海报

设计仅仅是电影某些镜头图片的堆叠，在设计

形式上缺乏艺术创意；有的海报设计，整体上呈

现出一种模仿欧美动画电影海报的倾向，缺乏

民族文化内涵；有的海报设计，不能体现出应有

的商业价值。以２０１５年《西游记之大圣归来》

的成功上映为标志，我国国产动画电影进入新

的发展阶段，一批国产动画电影通过海报设计

提高了动画电影在观众心目中的艺术观感，对

影片起到了很好的宣传作用，动画电影海报设

计成为人们关注的话题。比如，《大鱼海棠》

《白蛇：缘起》等动画电影的海报设计，都受到

了大家的广泛关注和好评，开启了我国动画电

影产业蓬勃发展的崭新局面。在经济全球化和

国际化的进程中，如何在西方文化和设计风格

的巨大冲击下，保持我们自己原有的特色并取

长补短，提高我国动画电影海报的设计水平，成

为国内业界共同思考的问题。

目前，学界主要从色彩、图形、构图、文字等

方面研究动画电影海报的视觉要素，尚未具体

从动画电影海报图形设计角度进行研究。鉴于

此，本文拟以１９９０年代以来的中美优秀动画电

影海报为例，总结其共有的特点，研究优秀动画

海报图形设计在艺术性、文化性、商业性上的表

现，以供学界参考。

　　一、追求独特新颖的艺术创意

　　动画电影海报图形设计是图形设计在动画

电影海报领域中的具体应用，它同其他领域的

图形设计一样追求形式新颖、意境深刻，因为只

有具有独创性的图形设计才能引人注目，达到

深度传播的目的［３］。动画电影本身具有想象力

丰富、艺术性强的特点，反映在为动画电影宣传

服务的海报设计也具有构思巧妙、造型夸张和

追求创意的特点。笔者通过观察分析一些优秀

的动画电影海报发现，其图形设计方法分为以

下三种类型。

１．用丰富的动画电影图形元素进行设计

动画电影海报常用动画电影中表现关键情

节的图形元素来构成全新的图形组合，以表达

电影的内容和主题，传达出电影作品的精神气

质与气氛基调，从而引起观者的观影兴趣。例

如，动画电影《大鱼海棠》的海报设计（见图

１），以女主角“椿”和“大鱼鲲”的相向组合为画

面的主要图形，有通天水柱、火树、凤凰、湫、鼠

婆、月隐、日落、海天一色等多个图形按照一定

的画面构成形式互相穿插交错，按主次、大小、

轻重虚实统一在一个画面中，形成丰富、有序且

生动形象的视觉感受和心理暗示，很好地表达

了电影的故事情节和主题，多而不乱，将多画面

电影故事情节的典型图形元素有机地统一起
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来。再如，美国动画电影《史酷比与国王的精

灵》的海报设计（见图２），在同一平面空间里包
含了多种与故事情节有关的图形，形成了丰富

有趣的画面，虽然这些图形都是电影故事里的

角色和场景，但不是原有的电影镜头，而是通过

重新组合设计传达出电影的主要故事情节和思

想内涵，对影片起到了很好的宣传作用。

２．用图形创意设计的组合构成形式进行
设计

动画电影海报中的图形设计，往往会选取

代表动画电影中的主要角色或主要故事情节的

图形来传达电影信息。图形创意的运用能够使

作品的视觉传达更加丰富和直观，并且更具艺

术魅力［４］。图形与图形的组合有各种形式，这

些不同的组合形式艺术地表现了电影主题和影

片内容，引起人们的思考，产生令人难忘的视觉

冲击力，给观者留下深刻的印象。例如，动画电

影《冰河时代３》的海报设计（见图３），牙齿、动
物与背景图形的组合，就运用了外形简洁而内

涵丰富的图形同构的创意形式表现了影片的内

容。图形同构是一种图形组合形式，其通过物

象本身内在的特质和共识，将不同形象的素材

进行整合，以形成新的图片形象［５］。外围中的

“牙齿”图形代表了影片中三个恐龙蛋的母

亲———“霸王龙”，主角“树懒希德”位于画面中

心，其他动物角色位列四周，暗示了影片故事的

图１　《大鱼海棠》

海报

图２　《史酷比与国王的

　 精灵》海报　　

冒险旅程由此展开。在动画电影《埃及王子》

的海报设计（见图４）中，电影故事细节片段“王

子驾马车”的镜头图形统一在王子摩西头像剪

影的图形之中，也属于图形同构的表现形式，暗

示了电影的主要内容是以摩西为主线展开的，

达到了既简洁又富有韵味的艺术效果。

替构图形也是一种比较常见的图形组合形

式，它是指利用形与形之间的相似，用某种形状

取代后有的形象，组合成一个新的形状或形象。

这种类型的图形摆脱了常规观念和一些传统认

识中的形象，利用形的转换，使物形充满了异

常［６］。例如，动画电影《蜘蛛侠》的海报设计

（见图５），画面中一穿紧身衣的男子悬立于墙

壁之角，在头顶强光照射下墙壁上形成了蜘蛛

造型的影子，其巧妙地运用了替构图形中的异

影构成的方法，暗示了主角彼得·帕克具有蜘

蛛一般的特殊能力，这样的图形组合能较好吸

引观者的好奇心，引起观众的思考，突出了电影

故事情节的悬念和戏剧性，具有极高的创意和

审美价值。

３．用不同的图形表现形式进行设计

动画电影海报的图形表现形式分为写实图

形、意向图形和抽象图形。写实图形可以表示

客观的具体形态，营造一定的意境，直观地传递

出物象的形态美。动画电影海报中的图形以写

实图形为主要形式，将电影主题以客观的具体

形态表现出来，表达出一种直观性与真实性。

例如，动画电影《功夫熊猫１》海报设计（见图

６）中的熊猫与所处的群山场景都属于写实图

形。意象图形主要是从设计师的主观角度出

发，利用具体、形象的方式概括抽象性的事

物［７］。例如，动画电影《大鱼海棠》海报设计中

的“月隐日落”在传统文化中意味着天象突变，

预示着一场巨大劫难的来临，“火树凤凰”寓意

借助某种力量召唤来的神灵。这些意象图形赋
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许光明：动画电影海报图形设计特点分析

予了设计作品以灵性，传递、表达了海报作品的

思想内涵。在视觉传达设计中，抽象图形也是

一种重要的表现形式，其主要依赖几何形态模

式而呈现，具有概括性、联想性、传播性的特点。

例如，《功夫熊猫１》海报设计背景中放射状的
条形图形，叠加在背景图形之上，就是很好地运

用了蕴含光芒万丈意义的抽象图形，衬托了熊

猫的英雄形象，表现了海报的创意。该海报设

计将写实图形、意象图形、抽象图形合理巧妙地

结合在一起，同时运用大小、虚实对比的艺术手

法，使动画电影海报呈现出丰富的画面效果，增

强了审美感受。

　　二、注重文化内涵的表达

　　动画电影海报是动画电影故事情节和主题
的集中体现，而动画电影是一个国家民族文化

图３　《冰河时代３》海报 图４　《埃及王子》海报

图５　《蜘蛛侠》海报 图６　《功夫熊猫１》海报

和民族性格的集中表现。文化是动画电影的灵

魂，是动画电影创作的天然沃土。在全球化、信

息化的今天，动画电影海报因其独特的艺术表

现形式和文化内涵，成为各国宣传本国电影文

化的一种重要手段。

１．动画电影的主题对于文化内涵的表达

创造和创新性是文化的生命所系，动画电影

在文化的创造性转化和创新发展上具有天然的

优势，可表达多样性的主题。例如，２０１９年国产

动画电影《哪吒之魔童降世》在传统题材上进行

创新，表达了“打破成见，扭转命运”的主题，从

侧面也引出了亲情和友情对孩子成长的重大意

义，引发了年轻受众不屈服于命运的共鸣，大获

成功。美国动画电影在主题上能很好地发现现

代社会人类所面临的一些问题，并对其进行深度

挖掘，以引起受众共鸣，受到观众喜爱。例如，

２０１７年上映的《寻梦环游记》，影片的主题有三

个方面，即梦想与家庭、死亡与遗忘、误会与和

解，赋予传统的墨西哥亡灵文化以温度和情感，

传递给人们的价值观是一种普世人生哲学。我

国国产动画电影的创作者应传递传统文化的熟

悉感、亲切感，自觉转变审美文化定位，寻找贴

近观众情感认同的主题来表达深刻的文化内涵。

２．动画电影海报图形设计对于文化内涵的

表达

美国动画电影海报常以鲜明的图形设计表

达动画电影的文化内涵。美国社会的文化价值

观中有追求自由、独立、个性发展、个人奋斗等

特点，以及崇尚开放、包容的精神，这些民族文

化内涵在他们的动画电影中都有体现，同时也

体现在动画电影海报的图形设计上。例如，

《功夫熊猫１》海报中的图形设计，突出表现了

主角“功夫熊猫”的造型，暗示了电影“相信自

己就能创造奇迹”的主题；主角的动作表现出

的诙谐幽默性格与折射出的影片气质也彰显了

美国的民族文化，传达了美国文化中追求个人
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成功、勇于实现梦想的价值观。

近现代以来，我国动画电影的发展曾面临

文化失语和断层的问题，中国文化的内涵如何

在动画这种艺术形式上得以体现，是国产动画

面临的严峻挑战。国产动画电影海报设计也应

该如动画电影的创作一样在充分吸收我国优秀

文化遗产的基础上，跟上时代步伐，体现时代特

征，以国际化的视野来设计创作，做出符合当代

人的审美和精神需求的，具有深厚民族文化内

涵的电影海报设计作品［８］。

近几年来，在国产动画大力弘扬民族文化

内涵的背景下，我国动画电影不再盲目模仿西

方动画电影，而是努力挖掘本民族的文化内涵，

涌现出了很多弘扬民族精神的动画电影，这些

电影的海报设计同样也很好地体现了中国传统

的民族文化内涵。例如，动画电影《风雨咒》的

海报设计（见图７），用中国传统文化的图形元

素表达了电影的主题和民族文化内涵。海报中

怪兽“饕餮”幻化为水墨图形，“饕餮”是中国古

代传说中的神兽；水墨是中国画的元素，代表

“风语咒”中的“风”，是一种巨大的能量。海报

中这些图形元素不仅展现了这些典型的中国传

统文化元素，而且传递了影片所表达的主题，弘

扬了中华民族文化传统中的奉献精神：当“饕

餮”即将要毁天灭地、吞噬一切的时候，主人公

“郎明”自废双眼修炼成“风雨咒”，击退“饕

餮”，守护了自己的家乡。在海报的图形设计

上，主人的形象有一种超脱、悲壮和崇高的感

觉，画面中人物图形所占比例很小，与人物崇高

的奉献精神形成对比。这是借鉴传统绘画中的

“点景”处理方法，体现了东方美学中人面对大

自然的谦卑态度，也是中国人悟道的一种表现。

这样的图形设计恰当地表达了电影的主题思想

和我国传统的民族文化内涵。再如，中美合作

制作的动画电影《白蛇：缘起》海报中的图形设

计（见图８），也很好地表达了中国文化的内涵。

该影片以我国民间传说“白蛇传”为基础，讲述

了白蛇“白素贞”与五百年前许仙的前身“阿

宣”之间一段刻骨铭心的爱情故事。图８ａ）由

电影男主角阿宣的正面和造型神似《新白娘子

传奇》中“白素贞”的背面共同组成，结合另一

幅以蛇妖“小白”为正面和《新白娘子传奇》中

许仙的背面组成的定档海报（见图８ｂ）），两幅

海报将“前世今生”的概念完美地呈现给了观

者，不仅表达了阴阳相生相克、生生不息的中国

传统哲学思想，也表达了中华民族传统的爱情

观：今生的爱情是前世的缘，从而恰如其分地表

达了电影的爱情主题。

　　三、注重角色设计宣传

　　在动画电影的创作中，角色设计是基础环

节，优秀的角色设计不仅能展现人物独特的性

图７　《风雨咒》海报

图８　《白蛇：缘起》海报

·６０１·



许光明：动画电影海报图形设计特点分析

格，更担负着演绎故事、推动戏剧情节和表现影

片主题的重要职责。因此，一些优秀的动画电

影海报的图形设计也更加注重对电影角色的呈

现，往往对其进行重点宣传。例如，在美国动画

电影海报设计中，角色图形往往处于构图的关

键位置，有的挑选主要角色做有代表性的动作

或姿态进行展示；有的对主角、配角的形象全部

予以展示，即“全家福”式的构图。有的动画电

影配角由于个性突出，容易受到观众喜爱，往往

在衍生品市场能带来较好的商业利润，无形之

中推动了动画电影衍生产品的宣传销售，促进

了动画衍生品市场的繁荣。动画电影《疯狂原

始人》的海报设计（见图 ９），就是一张“全家

福”式的海报，集中表现了各个角色的造型。

动画电影《神偷奶爸２》的海报设计（见图１０），

不仅宣传了主角，还对配角“小黄人”的角色做

了很好的宣传，为后续的衍生品贩卖、营销等产

业链环节做好了铺垫，从而为动画电影产业带

来了极大的商业利润。这种以展示影片角色为

目的的海报在美国动画电影海报图形设计中非

常普遍，由此可见他们对角色宣传非常重视。

由于我国动画电影角色设计相对落后，且

角色设计缺乏个性、创意与娱乐性，没有形成独

特的美学特点，缺乏整合衍生产品营销的思路，

没有发挥出海报设计在动画全产业链中应该发

图９　《疯狂原始人》

海报

图１０　《神偷奶爸２》

海报

挥的作用和功能。例如，《大鱼海棠》中“椿”

“湫”“鲲”几个人物的角色设计造型太过传统，

艺术性不强，缺乏时尚性，不符合大众审美要

求。特别是“湫”和“鲲”两个少年的角色差异

不大，没有形成鲜明的视觉差异，不能给人留下

深刻的印象。与之相比，《疯狂原始人》中的角

色造型各具特色，人物造型夸张，具有时尚和艺

术气息，如简洁性感的服饰造型，纹身、饰品的

不对称造型，材质的混搭，以及发型的造型设计

等都非常符合大众审美和时尚潮流，并且通过

角色群像化满足观众的多元审美需求。因此，

我们应该在角色设计上多下功夫，形成自己的

个性特色。同时应借助电影海报进行宣传，优

化动画产业链的营销路径，提高动画电影产业

的整体商业收益。

　　四、结语

　　在经济全球化背景下，人们的审美品位不

断提升，对设计的要求也越来越高，动画电影海

报作为动画电影推广的重要手段，越来越受到

关注。我国动画电影海报图形设计应广泛学习

一些优秀动画电影海报图形设计方法，在图形

设计上追求独特新颖的艺术创意，设计出具有

独创性的图形，达到深度传播的目的；注重文化

内涵的表达，逐渐形成我国动画电影特色，进一

步提升动画艺术本身具有的传播文化的功能；

注重角色的设计和宣传，促进动画衍生品市场

的繁荣发展，体现海报设计的商业价值。另外，

应随着动画电影宣传的不同时期、不同目的、不

同受众的变化而推出不同版本的海报，相信我

国动画电影海报设计能够坚定民族自信，取长

补短，设计出具有艺术性、文化性、商业性的作

品，进一步促进我国国产动画电影产业的持续

健康发展。
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